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La geografia dei cavi

per lindustria

osi come un portafoglio adegua-
‘tamente diversificato protegge
I'investitore finanziario, una
gamma di prodotti ben assortita,
destinata a diversi mercati, & un’assicurazione
per chi opera nel settore manifatturiero. Con-
tribuisce a spiegare meglio il concetto Luca
Tamberi, direttore generale della Italian Ca-
ble Company, produttrice di cavi per I'indu-
stria e il trasporto di energia: «Come avviene
da tre anni a questa parte per tutte le altre
aziende del manifatturiero, anche noi stiamo
affrontando un mondo che si sta trasfor-
mando rapidamente a livello di disponibilita
finanziaria, di costo del denaro, anche di ri-
orientamento dei mercati di riferimento. La
nostra realta si ¢ sviluppata sul mercato ita-
liano, fino agli anni ‘80 ¢ cresciuta seguendo
il suo andamento e dagli anni ‘90 ha comin-
ciato ad affacciarsi all’estero, fino ad arrivare
ad avere circa il 40 per cento del fatturato
proveniente dall’Italia e il 60 per cento da ol-
treconfine». «Quello che stiamo vedendo — ag-
giunge Ottavio Rota, presidente del consiglio
di amministrazione e membro della holding
proprietaria di ICC — ¢ che fino a oggi l'estero
¢ corrisposto principalmente all’Europa del-
ovest: Francia, Germania, Benelux e in ge-
nerale la Comunitd Europea pili la Svizzera.
Quest’area ha due caratteristiche: sta conti-
nuando a seguire lo sviluppo che I'ha caratte-
rizzata in passato ed ¢ pieno di produttori».
In uno scenario in continua evoluzione pero,
anche gli operatori si devono adeguare:
«Lasse principale di sviluppo dell’azienda ¢ la
crescita nei mercati fuori dall’Europa occi-
dentale: Asia, Africa e Sudamerica. Li ope-
riamo gia, ma nei prossimi anni, come indi-
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rizzo strategico, vogliamo e dobbiamo raf-

forzare la"presenza». Antonella Rota ¢ diret-

tore commerciale di ICC e cura la politica
estera dell’azienda: «A seconda delle aree, pre-
vediamo di assicurare una presenza pura-
mente commerciale grazie all’export o, in al-
ternativa, dove abbiamo gia delle piccole
realta produttive o delle joint venture, di in-
crementare I'attivita per rafforzare la presenza
locale. Per esempio, possediamo un’unita in
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